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SECTION 01

01
Logo
Logo คืือตราสัญัลัักษณ์์ของกลุ่่�มบริษัิัทจันัวาณิิชย์ ์
ส่่วนนี้้�กำำ�หนดมาตรฐานการใช้ ้รููปแบบ ขนาด ระยะห่่าง การจัดัวาง 
และข้อ้ควรระวังั เพื่่�อรักัษาความถูกูต้้อง และความสม่ำำ��เสมอในการใช้ง้าน

1.1 Inspiration 1.2 Variations 1.3 Clear Zone and Size 1.4 Partnership Alignment

1.5 Background Usage 1.6 Single-Color Logo 1.7 Background & Tonality 1.8 Logo Placement

1.9 Incorrect Usage



01 LOGO CHANWANICH BRAND GUIDELINES 2026

1.1

Inspiration

ตราสัญัลัักษณ์์ได้้รับัแรงบันัดาลใจจากชั้้�น
กระดาษที่่�เรียีงซ้อ้นและยกระดัับขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง 
สื่่�อถึึงการเติิบโตและความก้าวหน้้าบนรากฐานของ
ความเชื่่�อมั่่�นและความไว้ว้างใจ สะท้้อนประสบการณ์์
และความเชี่่�ยวชาญที่่�สั่่ �งสมมากกว่่า 100 ปีี พร้อ้ม
พัฒันาและสร้า้งสรรค์์สิ่่�งใหม่่ เพื่่�อส่่งมอบคุุณค่่าและ
ก้้าวสู่่�อนาคตอย่่างมั่่�นคงและยั่่�งยืนื

TRUST
ความเชื่่�อมั่่�น 
และไว้ว้างใจ

GROWTH
การเติิบโต 
อย่่างต่่อเนื่่�อง

VALUE
การสร้า้งคุุณค่่า 
อย่่างยั่่�งยืนื
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SECURITY PRINTING

PACKAGING

01 LOGO CHANWANICH BRAND GUIDELINES 2026

1.2

Variations
มีรีููปแบบการจัดัวางท้ั้�งแนวนอน แนวต้ั้�ง และระบุุชื่่�อกลุ่่�มธุุรกิจ โดยกำำ�หนดให้ใ้ช้ต้ราสัญัลักัษณ์์หลักั (Master Logo) 
เป็็นรููปแบบมาตรฐาน และเลืือกใช้รูู้ปแบบอ่ื่�นตามความเหมาะสมของพื้้�นที่่�และลักัษณะการใช้ง้าน

MASTER LOGO — HORIZONTAL

DIGITAL SOLUTIONS

STACKED / VERTICAL SYMBOL ONLY
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01 LOGO

1.3

Clear Zone and Size
ต้้องเว้น้พื้้�นที่่�ว่่าง (Clear Space) รอบตราสัญัลักัษณ์์ (Logo) อย่่างน้้อยเท่่ากัับความสูงูของตััวอัักษร H 
และห้า้มวางข้อ้ความ ภาพ หรืือองค์์ประกอบกราฟิกิใดๆ ภายในพื้้�นที่่�ดังักล่่าว

MINIMUM SIZE

20 mm
Print · minimum width

120 px
Digital · minimum width

ขนาดเล็็กสุุดที่่�อนุุญาตให้ใ้ช้ ้เพื่่�อคงความชัดัเจนของตราสัญัลัักษณ์์ (logo) 
สื่่�อสิ่่�งพิมิพ์ ์(Print): ความสููงต้้องไม่่น้้อยกว่่า 2 ซม. (2.0 มม.) 
สื่่�อดิิจิทัิัล/หน้้าจอ (Digital Screen): ความสููงต้้องไม่่น้้อยกว่่า 120 พิกิเซล (pixel) 
หากขนาดเล็็กกว่่านี้้�ให้ใ้ช้ส้ัญัลัักษณ์์ (Symbol) เพียีงอย่่างเดีียว
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01 LOGO

1.4

Partnership Alignment
เมื่่�อใช้ต้ราสัญัลักัษณ์์ (logo) ร่่วมกับตราสัญัลักัษณ์์ขององค์์กรพันัธมิติร (Co-branding) ให้ม้ีเีส้น้แนวคั่่�น 
ระหว่่างท้ั้�งสอง โดยเว้น้ระยะห่่างของตราสัญัลักัษณ์์ท้ั้�งสองจากเส้น้แบ่่งอย่่างน้้อยเท่่ากัับความสูงูของตััวอัักษร 
H และต้้องจัดัวางให้ม้ีขีนาดและตำำ�แหน่่งที่่�ดูสูมดุลุกััน

CLEAR SPACE
เว้น้ระยะห่่างระหว่่างตราสัญัลักัษณ์์ (Logo) 
แต่่ละด้า้นกัับเส้น้แบ่่งอย่่างน้้อย 1H

EQUAL WEIGHT
ปรับัขนาดและจัดัวางตราสัญัลักัษณ์์ (Logo) 
ท้ั้�งสองให้ดู้สูมดุลุกััน
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01 LOGO

1.5

Background Usage
ใช้ต้ราสัญัลักัษณ์์ (logo) สีมีาตรฐานบนพื้้�นสีอี่่อนและใช้ตั้ัวอัักษร CHANWANICH สีขีาวบนพื้้�นหลังัสีเีข้ม้ 
หรืือภาพที่่�มีลีวดลาย โดยต้้องมองเห็น็ได้ช้ัดัเจนเสมอ

✓ WHITE ✓ WARM GRAY

✓ REVERSED

✓ BRAND GREEN ✓ GOLD (WHITE) ✓ PHOTO / PATTERN
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BLACK

01 LOGO

1.6

Single-Color Logo
กรณีที่่�ไม่่สามารถใช้ต้ราสัญัลักัษณ์์ (logo) สีมีาตรฐานได้ ้เช่่น งานพิมิพ์ส์ีเีดียีว 
งานแกะสลักั หรืืองานที่่�มีขี้อ้จำำ�กัดด้า้นสี ีให้เ้ลืือกใช้แ้บบสีเีดียีวตามตัวอย่่าง

GREEN · 357 GOLD · 871 WHITE / REVERSED
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01 LOGO

1.7

Background & Tonality
ควรวางตราสัญัลักัษณ์์ (logo) บนพื้้�นหลังัที่่�มีคีวามแตกต่่างของสี ี(Contrast) อย่่างน้้อย 4.5:1 
และหลีกีเลี่่�ยงพื้้�นหลังัที่่�ทำำ�ให้ม้องเห็น็ไม่่ชัดัเจน

✓ RECOMMENDED TONES

✗ AVOID — LOW CONTRAST MID-TONES
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01 LOGO

1.8

Logo Placement
ควรวางตราสัญัลักัษณ์์ (logo) ไว้ท้ี่่�มุุมซ้า้ยบนเป็็นหลักั แต่่สามารถเลืือกวางในตำำ�แหน่่งอ่ื่�นได้ต้ามความเหมาะสม 
โดยต้้องคำำ�นึงถึึงความสมดุลุของภาพ ความชัดัเจนของโลโก้้ และระยะห่่างจากองค์์ประกอบอ่ื่�น

✓ TOP-LEFT · PREFERRED TOP-RIGHT CENTRED

BOTTOM-LEFT

ON DARK

BADGE · CORNER
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01 LOGO

1.9

Incorrect Usage
ห้า้มปรับั ยืืด บีบี หมุุน เปลี่่�ยนสี ีเพิ่่�มเอฟเฟกต์์ รวมถึงห้า้มวางบนพื้้�นหลังัที่่�ทำำ�ให้ต้ราสัญัลักัษณ์์ (logo) มองเห็น็ไม่่ชัดัเจน

✗

Don’t stretch

✗

Don’t rotate

✗

Don’t recolour

✗

No shadow / effects

✗

No Low Contrast

✗

Don’t condense
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SECTION 02

02
Brand Color
สีปีระจำำ�แบรนด์์ คืือ สีเีขียีว สื่่�อถึึงความมั่่�นคงและความน่่าเชื่่�อถืือ 
และสีทีอง สื่่�อถึึงคุุณค่่าและความเป็็นเลิิศ โดยใช้เ้ป็็นสีหีลััก 
ร่่วมกับสีรีองเพื่่�อสร้า้งความสมดุุลในการออกแบบ

2.1 Primary Brand Colors 2.2 Secondary Brand Colors 2.3 Color Tonality 2.4 Color Palette

2.5 Color Gradient 2.6 Brand Color 
Applications 2.7 Incorrect Usage



02 BRAND COLOR

2.1

Primary Brand Colors
สีเีขียีวและสีทีอง เป็็นสีหีลักัเพื่่�อสะท้้อนอััตลักัษณ์์และความเป็็นเอกภาพขององค์์กร

Chanwanich Green
PANTONE 357 C
HEX #1F5D33
CMYK C90 M50 Y100 K10
RGB 31 · 93 · 51

Chanwanich Gold
PANTONE 871 C
HEX #8C6E2F
CMYK C40 M50 Y100 K0
RGB 140 · 110 · 47
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02 BRAND COLOR

2.2

Secondary Brand Colors
สีรีองช่่วยเพิ่่�มความหลากหลายและสร้า้งความสมดุลุในการออกแบบ โดยใช้ร้่่วมกับสีหีลักัตามความเหมาะสมของงาน

Deep Green
#0F3B20
Dark surfaces
CMYK C75 M0 Y46 K77
RGB 15 · 59 · 32

Bright Gold
#B08A17
Highlights
CMYK C0 M22 Y87 K31
RGB 176 · 138 · 23

Cool Gray 3
#D9D9D9 · K30
Dividers
CMYK C0 M0 Y0 K15
RGB 217 · 217 · 217

Warm Gray 1
#F5F5F5
Backgrounds
CMYK C0 M0 Y0 K4
RGB 245 · 245 · 245
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02 BRAND COLOR

2.3

Color Tonality
สามารถปรับัระดับัความเข้ม้และอ่่อนของสีหีลักัได้ต้ามสัดัส่่วนที่่�กำำ�หนด เพื่่�อให้เ้หมาะกัับการออกแบบ 
โดยยังัคงโทนสีใีห้ส้ม่ำำ��เสมอ

CHANWANICH GREEN

100% 85% 60% 40% 20% 10%

CHANWANICH GOLD

100% 85% 60% 40% 20% 10%
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02 BRAND COLOR

2.4

Color Palette
ชุุดสีอัีัตลักัษณ์์ของจันัวาณิิชย์ป์ระกอบด้ว้ยสีหีลักัและสีรีอง โดยกำำ�หนดสัดัส่่วนการใช้ส้ีเีพื่่�อสร้า้งความสมดุลุ 
และความเป็็นเอกภาพในการออกแบบสื่่�อทุกุประเภท

#0F3B20 #1F5D33 #8C6E2F #B08A17 #D9D9D9 #F5F5F5 #1D1D1B

RECOMMENDED BALANCE

70 : 20 : 10
Green · Gold · Grey & Neutrals แนะนำำ�ให้ใ้ช้ส้ีเีขียีว 70% สีทีอง 20% และสีเีทาหรืือสีกีลาง 10%
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02 BRAND COLOR

2.5

Color Gradient
การไล่่ระดับัสี ี(Gradient) ช่่วยเพิ่่�มมิติิิให้ง้านออกแบบ โดยใช้เ้ฉดสีใีนกลุ่่�มเดียีวกัันตามรููปแบบที่่�กำำ�หนด 
เพื่่�อให้ส้อดคล้อ้งกัับอััตลักัษณ์์ของแบรนด์์

Green Depth
#0F3B20 → #2C6B44

Gold Sheen
#6E5624 → #E8CE86

Hero Green
#0F3B20 → #4A8F5F
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02 BRAND COLOR

2.6

Brand Color Applications
ตััวอย่่างการใช้ส้ีเีขียีวและสีทีองร่่วมกับสีรีองในงานออกแบบสื่่�อต่่าง ๆ เพื่่�อสร้า้งความสมดุลุ ความโดดเด่่น 
และความเป็็นเอกภาพของแบรนด์์

Building Trust
Report cover · 2026

Card component
หัวัข้อ้สีเีขียีว เน้้นรายละเอีียดด้ว้ยสีทีอง

Primary Secondary

100+ Years of trust
stat tile on neutral
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02 BRAND COLOR

2.7

Incorrect Usage
ควรใช้ส้ีตีามมาตรฐาน ไม่่ใช้ส้ีมีากเกิินไป และหลีกีเลี่่�ยงการจับัคู่่�สีทีี่่�ทำำ�ให้ข้้อ้ความอ่่านยากและไม่่ชัดัเจน

Aa

✗ ใช้ส้ีเีขียีวบนพื้้�นทองที่่�มีคีวามแตกต่่างของสีไีม่่เพียีงพอ

Aa

✗ การใช้ส้ีนีอกเหนืือจากสีทีี่่�กำำ�หนด

✗ ใช้ส้ีหีลากหลายมากเกิินไป

Aa

✗ ใช้ส้ีอี่่อนบนพื้้�นหลังัสีใีกล้เ้คีียงกััน
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SECTION 03

03
Typography
ตััวอัักษรมาตรฐานสำำ�หรับัภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ 
เพื่่�อให้ก้ารสื่่�อสารขององค์์กรมีคีวามชัดัเจน อ่่านง่่าย ส่่วนนี้้�จะกำำ�หนดรููปแบบ 
(Typeface) ลำำ�ดัับความสำำ�คัญ (Hierarchy) และการใช้ง้านที่่�ถูกูต้้อง

3.1 Primary Typeface 3.2 Secondary Typeface 3.3 Hierarchy 3.4 Examples

3.5 Incorrect Usage



03 TYPOGRAPHY

3.1

Primary Typeface
กำำ�หนดให้ใ้ช้แ้บบตััวอัักษร Noto Sans สำำ�หรับัการสื่่�อสารภาษาอัังกฤษ เพื่่�อให้ม้ีรีููปแบบที่่�เป็็นมาตรฐานเดียีวกััน

Noto Sans
English: Noto Sans

Aa

Ag
Regular

Ag
Bold

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz

1234567890 & ?!

Headlines · Bold | Body · Regular
Tracking: −1% headlines, 0 body
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03 TYPOGRAPHY

3.2

Secondary Typeface
กำำ�หนดให้ใ้ช้แ้บบตััวอัักษร Noto Sans Thai สำำ�หรับัการสื่่�อสารภาษาไทย เพื่่�อให้ม้ีรีููปแบบที่่�เป็็นมาตรฐานเดียีวกััน

Noto Sans Thai
Thai: Noto Sans Thai

จันั
วาณิิชย์์

น้ำำ��หนััก Regular · Medium · Bold

ก ข ค ฅ ฆ ง จ ฉ ช ซ ฌ 
ญ ฎ ฏ ฐ
ฑ ฒ ณ ด ต ถ ท ธ น บ 
ป ผ ฝ พ ฟ
ม ย ร ล ว ศ ษ ส ห ฬ อ 
ฮ

๑๒๓๔๕๖๗๘๙๐ · 
1234567890

พาดหัวั · ตััวหนา | เนื้้�อหา · ตััวปกติิ
ระยะบรรทััด 1.6–1.7 สำำ�หรับัเนื้้�อหาไทย
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03 TYPOGRAPHY

3.3

Hierarchy
ให้ก้ำำ�หนดขนาดและน้ำำ��หนัักตััวอัักษร (Type Scale) ตามลำำ�ดับัความสำำ�คัญของข้อ้ความเพื่่�อให้อ้่่านง่่าย เป็็นระเบียีบ และมีี
รููปแบบที่่�สอดคล้อ้งกัันในสื่่�อทุกุประเภท

DISPLAY · 64/72 Building Trust
H1 · 40/48 Section Heading

H2 · 28/36 Sub-heading

H3 · 22/30 Card title

BODY · 16/26 Body copy for paragraphs and descriptions, set at a comfortable 
reading measure.

CAPTION · 13/18 CAPTION & LABELS
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03 TYPOGRAPHY

3.4

Examples
ตััวอย่่างการจัดัวางข้อ้ความภาษาไทยและภาษาอัังกฤษ โดยใช้ข้นาดและน้ำำ��หนัักตััวอัักษรตามลำำ�ดับัความสำำ�คัญ เพื่่�อให้อ้่่าน
ง่่ายและมีรีููปแบบที่่�สอดคล้อ้งกััน

CORPORATE PROFILE

Building Trust 
Through 
Innovation
For over a century, Chanwanich has 
delivered secure printing and digital 
solutions trusted by government 
and enterprise across Thailand.

Figure 3.4a — ตััวอย่่างการจัดัวางข้อ้ความภาษาอัังกฤษ

โปรไฟล์์องค์์กร

สร้า้งความเชื่่�อมั่่�น 
เพื่่�ออนาคตแห่่ง
นวัตักรรม
กว่่าหนึ่่�งศตวรรษที่่�จันัวาณิิชย์ส์่่งมอบงาน
พิมิพ์ป์ลอดภััยและโซลููชันัดิิจิทัิัลที่่�ภาครัฐัและ
องค์์กรชั้้�นนำำ�ทั่่�วประเทศไว้ว้างใจ

Figure 3.4b — ตััวอย่่างการจัดัวางข้อ้ความภาษาไทย
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03 TYPOGRAPHY

3.5

Incorrect Usage
ควรใช้แ้บบตััวอัักษรตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด โดยไม่่ปรับั ยืืด บีบีตััวอัักษร เว้น้ระยะห่่างระหว่่างตััวอัักษรมากเกิินไป หรืือใช้ส้ีี
ที่่�ทำำ�ให้ข้้อ้ความไม่่ชัดัเจน

Stretched
✗ ห้า้มยืืดหรืือบีบีตััวอัักษร ✗ ห้า้มใช้แ้บบตััวอัักษรนอกเหนืือจากที่่�กำำ�หนด

S P A C E D
✗ หลีกีเลี่่�ยงการเว้น้ระยะห่่างระหว่่างตััวอัักษรมากเกิินไป

Low contrast
✗ หลีกีเลี่่�ยงการใช้ส้ีตัีัวอัักษรที่่�ใกล้เ้คีียงกัับพื้้�นหลังั
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SECTION 04

04
Corporate Design
ส่่วนนี้้�กำำ�หนดมาตรฐานการออกแบบเอกสารและเครื่่�องเขียีนขององค์์กร 
ได้้แก่่ กระดาษหัวัจดหมาย ซองจดหมาย และนามบัตัร 
เพื่่�อให้ม้ีรีููปแบบที่่�เป็็นเอกภาพและสะท้้อนภาพลัักษณ์์ที่่�เป็็นมือือาชีพี

4.1 Letterhead Template 4.2 Envelope (DL) 4.3 Envelope (C4) 4.4 Business Card



04 CORPORATE DESIGN

4.1

Letterhead Template
กระดาษหัวัจดหมายขนาด A4 กำำ�หนดให้ว้างตราสัญัลักัษณ์์ (logo) ที่่�มุุมซ้า้ยบน 
ใช้เ้ส้น้สีทีองคั่่�นส่่วนเนื้้�อหากัับข้อ้มููลติิดต่่อด้า้นล่่างและเว้น้ระยะขอบสำำ�หรับัเนื้้�อหา 25 มม.

Kongboonma Building, 699 Silom Rd., Bangrak, Bangkok 10500 · Tel. (662) 635 3333 · 
www.chanwanich.com

LOGO
กว้า้ง 40 มม. วางห่่างจากขอบ 20 มม.

TYPE
เนื้้�อหาใช้ตั้ัวอัักษรสีดีำำ� ขนาด 10.5 พอยต์์ 
ระยะห่่างระหว่่างบรรทัด 15 พอยต์์

FOOTER
ข้อ้มููลที่่�อยู่่�ใช้ตั้ัวอัักษรสีเีขียีว ขนาด 7 พอยต์์ 
และมีเีส้น้บางสีทีองคั่่�นด้า้นบน
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04 CORPORATE DESIGN

4.2

Envelope (DL)
ซองจดหมายขนาด DL (110 × 220 มม.) กำำ�หนดให้ว้างตราสัญัลักัษณ์์ (logo) 
และที่่�อยู่่�ผู้้�ส่่งไว้ท้ี่่�มุุมซ้า้ยบน และเว้น้พื้้�นที่่�มุุมขวาล่่างสำำ�หรับัระบุุชื่่�อและที่่�อยู่่�ผู้้�รับั

Kongboonma Building, 699 Silom Rd.,
Bangrak, Bangkok 10500, Thailand
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1

2

3

4

องค์์ประกอบของซองจดหมาย

1 Logo
โลโก้้สีแีนวนอน (Full color) วางที่่�มุุมซ้า้ยบน

2 Sender address
ที่่�อยู่่�ผู้้�ส่่งวางใต้้โลโก้้ ตััวอัักษรสีเีทา

3 Stamp
ช่่องติิดแสตมป์มุ์ุมขวาบน กรอบเส้น้บางสีเีทา

4 Recipient
เว้น้พื้้�นที่่�มุุมขวาล่่างสำำ�หรับัชื่่�อและที่่�อยู่่�ผู้้�รับั

ขนาดและรายละเอีียด

SIZE
ซอง DL · 110 × 220 มม.

TYPEFACE
Noto Sans · ชื่่�อบริษัิัทใช้โ้ลโก้้ (ไม่่พิมิพ์เ์อง)

COLOUR
#8C8A82 ที่่�อยู่่�ผู้้�ส่่ง
#CFC9BB กรอบช่่องติิดแสตมป์์



04 CORPORATE DESIGN

4.3

Envelope (C4)
ซองจดหมายขนาด C4 (229 × 324 มม.) สำำ�หรับัใส่่เอกสาร A4 กำำ�หนดให้ว้างตราสัญัลักัษณ์์ (logo) 
และที่่�อยู่่�ผู้้�ส่่งไว้ท้ี่่�มุุมซ้า้ยบน และใช้เ้ส้น้สีทีองตกแต่่งด้า้นล่่าง

Kongboonma Building, 699 Silom Rd.,
Bangrak, Bangkok 10500, Thailand

Tel. (662) 635 3333 · www.chanwanich.com
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1

2

3

4
5

องค์์ประกอบของซองจดหมาย

1 Logo
โลโก้้สีแีนวนอน (Full color) วางที่่�มุุมซ้า้ยบน

2 Sender address
ที่่�อยู่่�ผู้้�ส่่งวางใต้้โลโก้้ ตััวอัักษรสีเีทา

3 Stamp
ช่่องติิดแสตมป์มุ์ุมขวาบน กรอบเส้น้บางสีเีทา

4 Gold line
เส้น้สีทีองตกแต่่งด้า้นล่่างของซอง

5 Contact
เบอร์โ์ทรและเว็บ็ไซต์ใต้้เส้น้สีทีอง ตััวอัักษรสีเีทา

ขนาดและรายละเอีียด

SIZE
ซอง C4 · 229 × 324 มม. สำำ�หรับัเอกสาร A4

TYPEFACE
Noto Sans · ชื่่�อบริษัิัทใช้โ้ลโก้้ (ไม่่พิมิพ์เ์อง)

COLOUR
#8C8A82 ที่่�อยู่่�และช่่องทางติิดต่่อ
#B08A17 เส้น้ตกแต่่งด้า้นล่่าง
#CFC9BB กรอบช่่องติิดแสตมป์์



04 CORPORATE DESIGN

4.4

Business Card
นามบัตัรดิจิิทัิัลขององค์์กรใช้แ้ม่่แบบเดียีวกัันทุกุใบ โดยกำำ�หนดตำำ�แหน่่งโลโก้้ ข้อ้มููลผู้้�ถืือบัตัร ข้อ้มููลบริษัิัท ช่่องทางติิดต่่อ 
และ QR Code ให้เ้ป็็นรููปแบบเดียีวกััน
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Onjira
Khumthong (Joy)
อรจิริา ขุุมทอง (จอย)
Digital Platform Specialist

Chan Wanich Company Limited.
(Head Office) Tax ID : 0105518007964
699 Silom Road, Silom Subdistrict,
Bang Rak District, Bangkok 10500

(+66) X XXXX XXXX
xxxxxxxx@chanwanich.digital
https://www.chanwanich.digital

1

2

3 4

5

ตััวอย่่างจากนามบัตัรที่่�ใช้ง้านจริงิ ปิิดเบอร์โ์ทรและอีีเมลไว้้

องค์์ประกอบของนามบัตัร

1 Logo
โลโก้้สีแีนวนอน (Full color) วางที่่�มุุมซ้า้ยบน

2 Name · Position
ชื่่�อภาษาอัังกฤษตััวหนา 2 บรรทัด ชื่่�อภาษาไทย และ
ตำำ�แหน่่งสีเีทา

3 Company
ชื่่�อบริษัิัท สำำ�นักงาน เลขประจำำ�ตัวผู้้�เสียีภาษีี และที่่�อยู่่� 
มุุมซ้า้ยล่่าง

4 Contact
เบอร์โ์ทร อีีเมล และเว็บ็ไซต์ มุุมขวาล่่าง สีเีทา

5 QR Code
มุุมขวาบน พร้อ้มข้อ้ความ SCAN TO CONNECT ใช้ ้
QR เว็บ็ไซต์บริษัิัทสีดีำำ� มีโีลโก้้กลาง 24%

ไฟล์์และการใช้ง้าน

FILE
PNG ขนาด 1050 × 600 px

TYPEFACE
Noto Sans · Noto Sans Thai

TEXT COLOUR
#000000 ชื่่�อ และชื่่�อบริษัิัท
#646464 ตำำ�แหน่่ง ที่่�อยู่่� และช่่องทางติิดต่่อ
#B3B3B3

REQUEST
ขอนามบัตัรผ่่านฟอร์ม์ Digital Business Card Request ใน 
Lark ระบบสร้า้งไฟล์ใ์ห้ห้ลังัคำำ�ขอผ่่านการอนุุมัติัิ แล้ว้ส่่งให้ท้าง 
Lark หรืืออีีเมล

SCAN TO CONNECT

SCAN TO CONNECT



SECTION 05

05
Digital Asset
กำำ�หนดมาตรฐานการใช้อั้ัตลัักษณ์์องค์์กรบนสื่่�อดิิจิทัิัล ทั้้�งสี ีตราสัญัลัักษณ์์ (logo) ตััวอัักษร 
และรููปแบบการจัดัวาง เพื่่�อให้ส้ื่่�อทุุกช่่องทางมีคีวามชัดัเจนและเป็็นเอกภาพ 
โดยสามารถดาวน์์โหลดไฟล์์ต้้นฉบับัได้้จาก Asset Hub

5.1 Colour & Files 5.2 Digital Type & Icons 5.3 Social Media Kit 5.4 Website & UI Kit

5.5 Email Signature 5.6 Presentation Template 5.7 Slide Layouts 5.8 Slide Master Set-up

5.9 Secure Digital 5.10 Motion & Animation 5.11 Incorrect Usage



05 DIGITAL ASSET

5.1

Colour & Files
การใช้ส้ีบีนสื่่�อดิจิิทัิัลให้ย้ึดึระบบสี ีsRGB และรหัสัสีทีี่่�กำำ�หนดไว้เ้พื่่�อให้แ้สดงผลได้อ้ย่่างสม่ำำ��เสมอ โดยไม่่ควรใช้ก้ารเทีียบสีี
ด้ว้ยสายตา

Green · Digital
HEX #1F5D33 · RGB 31 · 93 · 51
Colour space sRGB · Export SVG / PNG / WebP

Gold · Digital
HEX #8C6E2F · RGB 140 · 110 · 47
Colour space sRGB · Export SVG / PNG / WebP

FAVICON

ใช้เ้ฉพาะสัญัลักัษณ์์วงกลม 
ขนาด 16 หรืือ 32 px

APP ICON

ไฟล์ต้์้นฉบับัขนาด 1024 × 1024 
px เว้น้พื้้�นที่่�ขอบด้า้นละ 12%

MINIMUM SIZE

โลโก้้เต็็มรููปแบบกว้า้งอย่่างน้้อย 
120 px และสัญัลักัษณ์์วงกลม
อย่่างน้้อย 24 px
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05 DIGITAL ASSET

5.2

Digital Type & Icons
กำำ�หนดให้ใ้ช้ตั้ัวอัักษร Noto Sans สำำ�หรับัภาษาอัังกฤษ และ Noto Sans Thai สำำ�หรับัภาษาไทย โดยเลืือกขนาดและ
น้ำำ��หนัักตััวอัักษร (Typography Hierarchy) ให้เ้หมาะสมกับการแสดงผลบนหน้้าจอคอมพิวิเตอร์แ์ละอุุปกรณ์์มืือถืือ

แบบตััวอัักษรมาตรฐาน

English: ‘Noto Sans’ → sans-serif
Thai: ‘Noto Sans Thai’ → sans-serif

ขนาดตััวอัักษรสำำ�หรับัหน้้าจอแต่่ละประเภท

STYLE DESKTOP MOBILE

H1 · Bold 40 / 46 px · 2.5rem 30 / 36 px

H2 · Bold 32 / 38 px · 2rem 25 / 32 px

H3 · Bold 24 / 30 px · 1.5rem 21 / 28 px

H4 · Medium 20 / 26 px · 1.25rem 18 / 26 px

Body L 18 / 30 px · 1.125rem 17 / 28 px

Body 16 / 28 px · 1rem 16 / 26 px

Small · UI label 14 / 22 px · .875rem 14 / 22 px

Caption 12 / 18 px · .75rem 12 / 18 px

ตััวอัักษรแสดงเนื้้�อหาบนหน้้าจอต้้องมีขีนาดไม่่น้อยกว่่า 16 px 
และตััวอัักษรส่่วนการติดต่่อผู้้�ใช้ง้าน (UI) ต้้องมีขีนาดไม่่น้อยกว่่า 12 px

รููปแบบไอคอนมาตรฐาน
24 px grid · 2 px stroke · round joins · 
single colour · no fills
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05 DIGITAL ASSET

5.3

Social Media Kit
ภาพโปรไฟล์บ์นสื่่�อสังัคมออนไลน์์ให้ใ้ช้เ้ฉพาะสัญัลักัษณ์์วงกลมของตราสัญัลักัษณ์์ (logo) 
โดยเว้น้ระยะห่่างจากขอบภาพตามมาตรฐาน เพื่่�อป้้องกัันสัญัลักัษณ์์ถูกูตััด และมองเห็น็ได้ช้ัดัเจน

Profile avatar · 400 × 400 px
ภาพโปรไฟล์ข์นาด 400 × 400 px 
ใช้เ้ฉพาะสัญัลักัษณ์์วงกลม เว้น้ระยะปลอดภััย 12% 
ภายในกรอบวงกลม

CHANWANICH

Cover / banner ภาพปกขนาด 1640 × 624 px 
วางโลโก้้ในพื้้�นที่่� 1 ใน 3 ด้า้นซ้า้ยของภาพ

Trusted with the 
nation’s most 
sensitive documents

Post
ภาพโพสต์ขนาด 1080 × 1080 px

Story
ภาพสตอรี่่�ขนาด 1080 × 1920 px 
เว้น้พื้้�นที่่�ปลอดภััยด้า้นบนและ
ด้า้นล่่าง 14%
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Primary Hover

Secondary

Placeholder

05 DIGITAL ASSET

5.4

Website & UI Kit
การออกแบบเว็บ็ไซต์และสื่่�อดิจิิทัิัลต้้องคำำ�นึงถึึงการอ่่านและการใช้ง้านที่่�สะดวก โดยกำำ�หนดให้ส้ีตัีัวอัักษรและพื้้�นหลังัมีี
อััตราส่่วนความแตกต่่างของสี ี(Contrast) อย่่างน้้อย 4.5:1 สำำ�หรับัข้อ้ความทั่่�วไป และ 3:1 สำำ�หรับัข้อ้ความขนาดใหญ่่
ตามมาตรฐาน WCAG AA

White on Green · 8.1:1
Body text remains legible at 16 px.

✓ ผ่า่นมาตรฐานความแตกต่่างของสี ี· 4.5:1+

Gold on Gold · 1.6:1
Tonal pairings fail — never for text.

✗ ไม่ผ่่า่นเกณฑ์์ความแตกต่่างของสี ี4.5:1

รููปแบบองค์์ประกอบและสถานะการใช้ง้าน

Focus

Disabled

TEXT FIELD FOCUSED

Typing…

✓
Card title
กรอบแสดงข้อ้มููลมีมุีุม
โค้้งมน 6 px ใช้เ้ส้น้ขอบสี ี
#E6E3DC และไม่่ใส่่เงา

LINK

Read the annual 
report
Hover state

การแสดงผลบนพื้้�นหลัังสีเีข้ม้

เมื่่�อใช้โ้ลโก้้บนพื้้�นหลังัสีเีข้ม้ (#12261A) 
ให้เ้ปลี่่�ยนตััวอัักษรเป็็นสีขีาว 
โดยคงตราสัญัลักัษณ์์วงกลมสีทีองไว้ต้ามเดิมิ 
และห้า้มใช้ตั้ัวอัักษรสีเีขียีวบนพื้้�นหลังัสีเีข้ม้

การปรับัรููปแบบโลโก้้ตามขนาดหน้้าจอ

≥ 1024 px

768–1023 px

< 768 px · badge
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05 DIGITAL ASSET

5.5

Email Signature
ลายเซ็น็อิิเล็ก็ทรอนิิกส์ ์(Email) ต้้องใช้รูู้ปแบบมาตรฐานเดียีวกััน โดยคงตำำ�แหน่่งโลโก้้และองค์์ประกอบต่่าง ๆ ตามที่่�
กำำ�หนด และแก้้ไขได้เ้ฉพาะข้อ้มููลส่่วนบุุคคลที่่�ระบุุไว้เ้ท่่านั้้�น

ตััวอย่า่งลายเซ็น็อิิเล็็กทรอนิิกส์์

Best regards,
Onjira Khumthong (Joy)

Customer Service Manager
062 XXXXXXX
Digital Channel · Management Office

Kongboonma Building, 699 Silom Road, 
Bangrak, Bangkok 10500
Tel (02) 635 3333
E-mail: onjira.k@chanwanich.digital
Website: www.chanwanich.digital

แก้้ไขได้เ้ฉพาะข้อ้มููลในช่่องที่่�ไฮไลต์์

ไม่ค่วรเพิ่่�ม
ห้า้มเพิ่่�มคำำ�คมหรืือสโลแกน ไอคอนสื่่�อสังัคมออนไลน์์ ภาพพื้้�น
หลังั ตััวอัักษรสีหีรืือตััวอัักษรลายมืือ ข้อ้ความรณรงค์์รักัษา
สิ่่�งแวดล้อ้ม เช่่น “โปรดคำำ�นึงถึึงสิ่่�งแวดล้อ้มก่่อนพิมิพ์อี์ีเมล” 
ข้อ้ความสงวนสิทิธิ์์�หรืือข้อ้จำำ�กัดความรับัผิิดชอบที่่�ยาวเกิิน 2 
บรรทัด และโลโก้้อ่ื่�นเพิ่่�มเติิม

วิธิีติีิดตั้้�งลายเซ็น็ใน Outlook
1. เปิิดไฟล์ ์.html ด้ว้ยเว็บ็เบราว์เ์ซอร์ ์
2. เลืือกเนื้้�อหาท้ั้�งหมดแล้ว้คััดลอก (Copy) 
3. เปิิด Outlook ไปที่่� File → Options → Mail → 
Signatures → New 
4. วาง (Paste) ลายเซ็น็ที่่�คััดลอกมา แล้ว้แก้้ไขข้อ้มููลส่่วนบุุคคล
ท้ั้�ง 6 รายการตามที่่�กำำ�หนด 
5. ต้ั้�งค่่าให้ใ้ช้ล้ายเซ็น็ท้ั้�งในอีีเมลใหม่่ (New Messages) และการ
ตอบกลับั (Replies)

หมายเหตุ:ุ โลโก้้ต้้องเป็็นไฟล์ท์ี่่�ฝัังอยู่่�ในลายเซ็น็อีีเมล หรืือจัดัเก็็บบน
เซิริ์ฟ์เวอร์ท์ี่่�เข้า้ถึึงได้ ้หากเชื่่�อมโยงกัับไฟล์ท์ี่่�อยู่่�ในเครื่่�องคอมพิวิเตอร์ข์อง
ผู้้�ส่่ง ผู้้�รับัอาจไม่่สามารถมองเห็น็โลโก้้ได้้
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5.6

Presentation Template
งานนำำ�เสนอขององค์์กรใช้ไ้ฟล์ต้์้นฉบับั (Slide Master) มาตรฐานในอััตราส่่วน 16:9 เพื่่�อให้ก้ารจัดัวาง ขนาดตััวอัักษร 
และสีเีป็็นรููปแบบเดียีวกัันทุกุชิ้้�นงาน

36

CHANWANICH BRAND GUIDELINES 2026

CORPORATE OVERVIEW · 2026

Building Trust
Through Innovation
สร้า้งความเชื่่�อมั่่�น เพื่่�ออนาคตแห่ง่นวััตกรรม

ชื่่�อผู้้�นำำ�เสนอ · หน่่วยงาน · วันัท่ี่�นำำ�เสนอ 01

1

2

3

4

5

6 7

องค์์ประกอบของสไลด์์ปก

1 Badge
สัญัลักัษณ์์วงกลมสีทีอง วางที่่�มุุมซ้า้ยบน

2 Eyebrow
16 pt Bold ตััวพิมิพ์ใ์หญ่่ สีทีอง

3 Headline
40 pt Bold สีขีาว

4 Gold rule
เส้น้สีทีองใต้้หัวัข้อ้หลักั

5 Subtitle
20 pt Regular สีขีาว ความทึบ 72%

6 Presenter · Date
ชื่่�อผู้้�นำำ�เสนอ หน่่วยงาน และวันัที่่� ขนาด 12 pt

7 Slide number
สีทีอง มุุมขวาล่่าง ห่่างขอบขวาและขอบล่่าง 1.6 ซม.

สิ่่�งที่่�ต้้องทำำ�✓

เริ่่�มงานทุกุครั้้�งจากไฟล์ต้์้นฉบับั 
CWN-Slide-Master-2026.potx

ใช้ข้นาดสไลด์ ์16:9 (33.87 × 19.05 ซม.) ตามที่่�กำำ�หนด

เลืือกรููปแบบสไลด์ท์ี่่�ใกล้เ้คีียงกัับเนื้้�อหามากที่่�สุดุจาก 
7 รููปแบบ (หัวัข้อ้ 5.7)

สิ่่�งที่่�ห้า้มทำำ�✗

ห้า้มเพิ่่�มรููปแบบสไลด์ใ์หม่่ หรืือแก้้สีแีละตััวอัักษรใน 
Slide Master

ห้า้มลดขนาดตััวอัักษรเนื้้�อหาให้ต้่ำำ��กว่่า 20 pt หากเนื้้�อหา
มากให้แ้บ่่งเป็็นหลายสไลด์แ์ทน

ห้า้มใช้ส้ไลด์แ์บ่่งหัวัข้อ้ (Section divider) กัับเนื้้�อหาทั่่�วไป 
ให้ใ้ช้เ้ปิิดหัวัข้อ้ใหม่่เท่่านั้้�น
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5.7

Slide Layouts
นอกจากสไลด์ป์ก (หัวัข้อ้ 5.6) ไฟล์ต้์้นฉบับัมีรีููปแบบสไลด์ม์าตรฐานอีีก 6 รููปแบบ รวมเป็็น 7 รููปแบบ ให้เ้ลืือกใช้ต้าม
ลักัษณะเนื้้�อหา โดยไม่่เพิ่่�มรููปแบบใหม่่
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02SECTION 02

Section title

02

02  Section divider
พื้้�นหลังัสีเีขียีวเข้ม้เต็็มสไลด์ ์หมายเลขหัวัข้อ้ขนาดใหญ่่สีทีองความทึบ 
12% พร้อ้มลวดลายเส้น้สีทีองด้า้นขวา ใช้เ้ปิิดหัวัข้อ้ใหม่่เท่่านั้้�น

01 · SECTION NAME

Slide heading

IMAGE / CHART

03

03  Content + image
หัวัข้อ้ 28 pt พร้อ้มเส้น้สีทีองด้า้นล่่าง เนื้้�อหาไม่่น้อยกว่่า 20 pt และวาง
ภาพหรืือแผนภูมูิใินพื้้�นที่่�ด้า้นขวาของสไลด์์

02 · SECTION NAME

Slide heading

COLUMN A

Sub-heading

00

COLUMN B

Sub-heading

00

04

04  Two column
สองคอลัมัน์ขนาดเท่่ากััน เว้น้ระยะห่่าง 40 px หัวัข้อ้ย่่อยตััวพิมิพ์ใ์หญ่่
สีทีอง 16 pt และตััวเลขสำำ�คัญสีเีขียีวคอลัมัน์ละหนึ่่�งรายการ

FULL-BLEED IMAGE

Slide heading

05

05  Full-bleed image
ภาพเต็็มพื้้�นที่่�สไลด์ ์วางหัวัข้อ้บนแถบสีเีขียีวเข้ม้ที่่�มุุมซ้า้ยล่่าง เพื่่�อให้อ้่่าน
ได้ช้ัดับนทุกุภาพ

03 · SECTION NAME

Slide heading

00%

06

06  Chart / data
แผนภูมูิใิช้ชุุ้ดสี ีAccent 1–6 ตามลำำ�ดับั (หัวัข้อ้ 5.8) และระบุุที่่�มาของ
ข้อ้มููลด้ว้ยตััวอัักษรขนาด 12 pt

THANK YOU

ขอบคุณุ

Kongboonma Building, 699 Silom Rd., Bangrak, Bangkok 10500
Tel. (662) 635 3333 · www.chanwanich.com 07

07  Closing / contact
สไลด์ปิ์ิดท้้ายพื้้�นหลังัสีเีขียีวเข้ม้ แสดงโลโก้้ คำำ�ขอบคุณุ และข้อ้มููลติิดต่่อ
ขององค์์กร
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5.8

Slide Master Set-up
กำำ�หนดขนาด ตำำ�แหน่่งองค์์ประกอบ รููปแบบตััวอัักษร และสีสีำำ�หรับัการสร้า้งหรืือตรวจสอบรููปแบบสไลด์ม์าตรฐาน 
(Slide Master) ให้เ้ป็็นไปตามมาตรฐานเดียีวกััน โดยอ้้างอิิงตำำ�แหน่่งจากมุุมซ้า้ยบนของสไลด์์
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การตั้้�งค่่าขนาดและตำำ�แหน่่ง

A  Title placeholder

B  Body placeholder

C  Image / chart

D

Slide size
33.87 × 19.05 cm — Widescreen 16:9

Margin
1.6 cm left/right · 1.2 cm top/bottom

A  Title placeholder
x 1.6 · y 2.4 · w 20.4 · h 2.6 cm

B  Body placeholder
x 1.6 · y 5.8 · w 20.4 · h 10.6 cm

C  Image / chart zone
x 23.0 · y 2.4 · w 9.3 · h 14.0 cm

D  Slide number
มุุมขวาล่่าง ห่่างขอบขวาและขอบล่่าง 1.6 ซม.

ขนาดและรููปแบบตััวอัักษร

STYLE SIZE COLOUR

Title slide headline 40 pt Bold #FFFFFF

Section divider 42 pt Bold #FFFFFF

Slide heading 28 pt Bold #1F5D33

Sub-head / eyebrow 16 pt Bold caps #8C6E2F

Body 20 pt Regular #33322E

Statistic 30 pt Bold #1F5D33

Caption / source 12 pt Regular #A5A29A

กำำ�หนดขนาดตััวอัักษรเนื้้�อหาไม่่น้อยกว่่า 20 pt หากเนื้้�อหามาก
เกิินกว่่าจะจัดัวางได้ ้ควรแบ่่งเนื้้�อหาออกเป็็นหลายสไลด์แ์ทน
การลดขนาดตััวอัักษร

ชุุดสีมีาตรฐานสำำ�หรับังานนำำ�เสนอ

Accent 1
#1F5D33

Accent 2
#2F7F49

Accent 3
#6BA37C

Accent 4
#8C6E2F

Accent 5
#B08A17

Accent 6
#C9A24A

กำำ�หนดชุุดสีมีาตรฐานเพียีงครั้้�งเดียีวที่่�เมนู 
Design → Variants → Colours เพื่่�อให้แ้ผนภูมูิใิช้ส้ีี
ตามลำำ�ดับัที่่�กำำ�หนดโดยอััตโนมัติัิ

วิธิีติีิดตั้้�ง Slide Master

1 คััดลอกไฟล์ ์
CWN-Slide-Master-2026.potx

2 วางไว้ใ้นโฟลเดอร์ ์Documents\
Custom Office Templates\

3 เปิิด PowerPoint แล้ว้เลืือก 
New → Personal → Chanwanich 
เพื่่�อใช้ง้านเทมเพลตขององค์์กร
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5.9

Secure Digital
เอกสารดิจิิทัิัลต้้องมีอีงค์์ประกอบด้า้นความปลอดภััยที่่�ช่่วยตรวจสอบความถูกูต้้อง และป้้องกัันการปลอมแปลง โดยใช้้
รููปแบบและเครื่่�องหมายตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด

DIGITAL PROOF · WATERMARKED PDF

PROOF 
ONLY

DOC ID · CWN-2026-0418
ISSUED 06.08.2026

Certificate of Authenticity

Verify at
verify.chanwanich.com

ใช้ล้ายน้ำำ��สีเีขียีวมาตรฐานของแบรนด์ ์ความทึบ 10% เอีียงทำำ�มุม 
−32° จัดัข้อ้ความเป็็นบรรทัดเดียีว และห้า้มวางทัับตราสัญัลักัษณ์์ 
(logo) โดยเอกสารทุกุฉบับัที่่�ส่่งให้ต้รวจสอบต้้องระบุุรหัสัประจำำ�
เอกสาร (Document ID) และวันัที่่�ออกเอกสาร

QR CODE STYLE
ใช้ ้QR Code สีเีขียีวมาตรฐานบน
พื้้�นหลังัสีขีาวเท่่านั้้�น ห้า้มใช้ส้ีทีอง
หรืือสลับัสีพีื้้�นหลังักัับตััว QR Code 
โดยเว้น้พื้้�นที่่�ว่่างรอบ QR Code 
อย่่างน้้อย 4 โมดูลู กำำ�หนดขนาด
ขั้้�นต่ำำ��สำำ�หรับังานพิมิพ์ ์20 × 20 
มม. และบนหน้้าจอ 96 × 96 px ใช้้
ช่่องสี่่�เหลี่่�ยมมาตรฐาน ไม่่ปรับัมุุม
ให้โ้ค้้งมนหรืือดัดัแปลงรููปแบบช่่อง
สัญัลักัษณ์์ที่่�มุุมท้ั้�งสาม

TAMPER-EVIDENT EXPORT

1
ไฟล์ ์PDF: ใช้ไ้ฟล์ ์PDF/A ที่่�ล็อ็กและรวม
องค์์ประกอบท้ั้�งหมดเป็็นชั้้�นเดียีว ไม่่สามารถแก้้ไข
แยกส่่วนได้ ้พร้อ้มกำำ�หนดสิทิธิ์์�การพิมิพ์อ์ย่่างชัดัเจน

2
ลายมืือชื่่�อดิจิิทัิัล: ใช้ใ้บรับัรองลายมืือชื่่�อดิจิิทัิัลที่่�ออก
ให้แ้ก่่กลุ่่�มบริษัิัทจันัวาณิิชย์ ์สามารถตรวจสอบได้จ้าก
แถบลายมืือชื่่�อดิจิิทัิัลของเอกสาร

3
การตรวจสอบเอกสาร: กำำ�หนดรหัสัประจำำ�เอกสาร 
(Document ID) พร้อ้ม QR Code ที่่�เชื่่�อมโยงไปยังั
เว็บ็ไซต์สำำ�หรับัตรวจสอบความถูกูต้้องของเอกสาร

✗
ห้า้มส่่งเอกสารตรวจสอบในรููปแบบไฟล์ ์JPG หรืือ PDF 
ที่่�ไม่่มีเีครื่่�องหมายระบุุเอกสาร เน่ื่�องจากจะไม่่สามารถ
ตรวจสอบหรืือติิดตามที่่�มาของเอกสารได้้
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5.10

การแสดงตราสัญัลักัษณ์์ (logo) บนภาพเคลื่่�อนไหว ควรเรียีบง่่ายและนุ่่�มนวล ใช้เ้ฉพาะรููปแบบการค่่อย ๆ ปรากฏหรืือ
เปลี่่�ยนขนาด ห้า้มหมุุน เด้ง้ หรืือแสดงองค์์ประกอบของตราสัญัลักัษณ์์ (logo) ทีีละส่่วน

VIDEO BUMPER · 4 FRAMES · 2.0 s Easing: cubic-bezier(.22,.61,.36,1)

01 · 0.0–0.4 s
Badge fades in from 0 → 
25% , scale 0.96 → 1.

02 · 0.4–0.9 s
Badge reaches full opacity, 
holds centred.

03 · 0.9–1.5 s
Wordmark fades in beside 
the badge, no movement.

BUILDING TRUST THROUGH INNOVATION

04 · 1.5–2.0 s
Tagline appears, holds 0.5 s, 
cuts to content.

LOWER THIRD

Somchai Wattanakul
Director, Digital Solutions

แถบชื่่�อและตำำ�แหน่่งเลื่่�อนปรากฏจากด้า้นซ้า้ยภายใน 0.35 วินิาทีี ค้้าง
ไว้อ้ย่่างน้้อย 4 วินิาทีี ก่่อนเลื่่�อนออก โดยใช้เ้ส้น้สีทีองหนา 4 px อยู่่�
ด้า้นหน้้าตามทิศทางการเคลื่่�อนไหวเสมอ

TIMING & LIMITS

UI transition · hover, tab 150–200 ms

Panel / modal enter 250–300 ms

Logo reveal 400 ms

Opening bumper 2.0 s

Closing bumper 1.2 s

รููปแบบการเคลื่่�อนไหวที่่�อนุุญาต: การค่่อย ๆ ปรากฏหรืือจางหาย 
(Fade) การขยายขนาดจาก 96% เป็็น 100% (Scale) และการเลื่่�อน
เปิิดภาพแบบเส้น้ตรง (Linear Wipe) 
รููปแบบการเคลื่่�อนไหวที่่�ห้า้มใช้:้ การหมุุน การเด้ง้ การเคลื่่�อนไหวแบบ
ยืืดหยุ่่�น การแสดงตััวอัักษรทีละตััว และเอฟเฟกต์์อนุุภาคต่่าง ๆ 
ข้อ้กำำ�หนดสำำ�หรับัไฟล์ ์GIF: ขนาดไฟล์ไ์ม่่เกิิน 2 MB เล่่นวนซ้ำำ��ได้ไ้ม่่เกิิน 
2 รอบ จากนั้้�นให้ห้ยุุดค้้างที่่�ภาพโลโก้้ โดยต้้องรองรับัการต้ั้�งค่่าลด
การเคลื่่�อนไหวของผู้้�ใช้ง้าน (Prefers Reduced Motion)
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5.11

Incorrect Usage
หลีกีเลี่่�ยงการใช้โ้ลโก้้ ภาพ และองค์์ประกอบบนสื่่�อดิจิิทัิัลที่่�ไม่่เป็็นไปตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด เพื่่�อให้ก้ารแสดงผลมีี
ความถูกูต้้อง ชัดัเจน และสม่ำำ��เสมอ

✗

Stretched avatar
ห้า้มยืืดหรืือบีบีภาพโปรไฟล์ ์
ต้้องคงสัดัส่่วน 1:1

✗

Low-res / pixelated
ห้า้มใช้ภ้าพหรืือโลโก้้ที่่�มีคีวามละเอีียดต่ำำ��จน
แตกหรืือไม่่คมชัดั

✗

White box on colour
หลีกีเลี่่�ยงการวางโลโก้้พร้อ้มกรอบพื้้�นขาวบน
พื้้�นหลังัสี ีควรใช้โ้ลโก้้สีขีาวตามที่่�กำำ�หนด

Learn more 
about
our services

✗

Fails WCAG contrast
ห้า้มใช้ส้ีขี้อ้ความและพื้้�นหลังัที่่�มีี
ความแตกต่่างของสีตี่ำำ��กว่่าเกณฑ์์ WCAG

✗

Wordmark as avatar
ห้า้มใช้โ้ลโก้้แบบมีชีื่่�อบริษัิัทเป็็นภาพโปรไฟล์ ์
ให้ใ้ช้เ้ฉพาะสัญัลักัษณ์์วงกลม

Submit Cancel

✗

Off-brand UI colour
ห้า้มใช้ส้ีปีุ่่�มหรืือองค์์ประกอบ UI ที่่�ไม่่ตรงตาม
มาตรฐานสีขีองแบรนด์์
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06 MARKETING & COMMUNICATIONS

6.1

Formats & Grid
การออกแบบสื่่�อต้้องใช้ข้นาดและรููปแบบการจัดัวางตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด หากต้้องการผลิติสื่่�อที่่�ไม่่อยู่่�ในรายการ ให้้
ปรึกึษาฝ่่ายสื่่�อสารองค์์กรก่่อนดำำ�เนิินการ

GRID

12 columns
ระยะห่่างระหว่่างคอลัมัน์ 5 มม. สำำ�หรับังาน
ขนาด A4 หรืือเล็ก็กว่่า และ 8 มม. สำำ�หรับั
งานขนาด A3 หรืือใหญ่่กว่่า

BASELINE

1 mm grid
ใช้เ้ส้น้กริดิระยะ 1 มม. เป็็นแนวอ้้างอิิงในการ
จัดัวางข้อ้ความ โดยกำำ�หนดระยะห่่างระหว่่าง
บรรทัดตามมาตรฐานรููปแบบตััวอัักษรของ
องค์์กร

LOGO ZONE

2 columns
วางโลโก้้ที่่�มุุมซ้า้ยบนเป็็นหลักั โดยเว้น้
พื้้�นที่่�ว่่างรอบโลโก้้อย่่างน้้อย 1H ตาม
ข้อ้กำำ�หนดในหัวัข้อ้ 1.3

FORMAT TRIM · mm BLEED MARGIN COLS MIN BODY

Letterhead · A4 210 × 297 3 mm 25 mm 12 10 pt

Brochure · A4 210 × 297 3 mm 15 mm 12 10 pt

Flyer · A5 148 × 210 3 mm 10 mm 6 9 pt

Poster · A3 297 × 420 3 mm 18 mm 12 12 pt

Poster · A2 420 × 594 5 mm 25 mm 12 14 pt

Presentation folder 220 × 310 5 mm 15 mm — 10 pt

Roll-up banner 850 × 2000 20 mm 60 mm 6 28 pt

Exhibition backdrop 3000 × 2250 50 mm 150 mm 12 60 pt

DEAD

ROLL-UP · พื้้�นท่ี่�ด้้านล่่าง 300 มม.
เว้น้พื้้�นที่่�ด้า้นล่่างของ Roll-up สูงู 300 มม. โดย
ไม่่วางข้อ้ความสำำ�คัญ ข้อ้มููลติิดต่่อ หรืือ QR Code 
เพราะอาจถูกูบดบังัได้ง้่่าย และควรวางข้อ้ความ
หลักัในระดับัสายตา

THE LOGO ZONE IS RESERVED
ห้า้มวางภาพ สีพีื้้�นหลังั หรืือข้อ้ความใด ๆ ทัับ
พื้้�นที่่�ที่่�กำำ�หนดไว้ส้ำำ�หรับัตราสัญัลักัษณ์์ (logo) 
แม้จ้ะเป็็นภาพหรืือสีทีี่่�มีคีวามโปร่่งใส หากใช้้
ภาพถ่่ายเต็็มพื้้�นที่่�งานออกแบบ ต้้องจัดัพื้้�นที่่�
เรียีบสำำ�หรับัวางโลโก้้ให้ม้องเห็น็ได้ช้ัดัเจน
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06 MARKETING & COMMUNICATIONS

6.2

Co-branding & Partnership
การใช้ต้ราสัญัลักัษณ์์ (logo) ร่่วมกับตราสัญัลักัษณ์์ขององค์์กรพันัธมิติรและชื่่�อกลุ่่�มธุุรกิจท้ั้�ง 3 กลุ่่�ม 
ต้้องจัดัวางตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด เพื่่�อให้ม้ีคีวามสมดุลุและคงเอกลักัษณ์์ขององค์์กร

การจัดัวางโลโก้้ร่ว่มกัับพันัธมิติร

PARTNER LOGO

Divider
เส้น้แบ่่งแนวต้ั้�งหนา 1 px สูงู 1.3 เท่่า
ของโลโก้้

Spacing ≥ 1H
เว้น้ระยะห่่างจากเส้น้แบ่่งอย่่างน้้อย 1H 
ท้ั้�งสองด้า้น

Equal weight
ปรับัขนาดโลโก้้ท้ั้�งสองให้ดู้สูมดุลุกััน

INTERNAL BUSINESS LINES
ใช้โ้ลโก้้หลักัของจันัวาณิิชย์ร์่่วมกับชื่่�อกลุ่่�มธุุรกิจท้ั้�ง 3 กลุ่่�ม โดยไม่่ออกแบบชื่่�อกลุ่่�มธุุรกิจให้เ้ป็็นโลโก้้แยกต่่างหาก

DIGITAL SOLUTIONS SECURITY PRINTING PACKAGING

ใช้เ้ส้น้แบ่่งแนวต้ั้�งหนา 1 px สี ี#C9C6BD โดยกำำ�หนดความสูงูของเส้น้เป็็น 1.3 เท่่าของความสูงูโลโก้้ 
และเว้น้ระยะห่่างระหว่่างเส้น้แบ่่งกัับโลโก้้ท้ั้�งสองด้า้นอย่่างน้้อย 1H โดยไม่่ใส่่กรอบหรืือเปลี่่�ยนเป็็นสีเีขียีว
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6.3

Advertising & Campaign
การออกแบบสื่่�อโฆษณาและแคมเปญสามารถปรับัรููปแบบภาพและข้อ้ความได้ต้ามความเหมาะสม 
โดยต้้องคงตราสัญัลักัษณ์์ (logo) สีมีาตรฐาน และลำำ�ดับัการนำำ�เสนอข้อ้มููลตามที่่�กำำ�หนด

พื้้�นที่่�จัดัวางองค์์ประกอบและข้อ้ความ

CHANWANICH LOGO ZONE · ห้า้มปรับัเปลี่่�ยน

IMAGE / VISUAL · ปรับัเปลี่่�ยนได้้

KEY MESSAGE ZONE

Trusted with what
matters most
ข้อ้ความสนับสนุนควรเขียีนให้ก้ระชับัภายใน 1 ประโยค และ
ไม่่เกิิน 2 บรรทัด

Talk to our team CTA ZONE · fixed position

การจัดัวางองค์์ประกอบต้้องเรียีงตามลำำ�ดับั ได้แ้ก่่ โลโก้้ 
→ ภาพประกอบ → ข้อ้ความหลักั → ข้อ้ความเชิญิชวนให้้
ดำำ�เนิินการ (CTA) โดยไม่่เปลี่่�ยนลำำ�ดับัที่่�กำำ�หนด

✓ องค์์ประกอบท่ี่�ปรับัเปล่ี่�ยนได้้

สามารถปรับัรููปแบบและการจัดัวางภาพ ข้อ้ความโฆษณา น้ำำ��เสียีง
การสื่่�อสาร การใช้ส้ีรีอง และข้อ้ความหรืือช่่องทางเฉพาะของ
แคมเปญได้ ้โดยต้้องอยู่่�ภายใต้้มาตรฐานของแบรนด์์

✗ องค์์ประกอบท่ี่�ห้้ามเปล่ี่�ยนแปลง

ห้า้มเปลี่่�ยนรููปแบบและสีขีองโลโก้้ สีหีลักัของแบรนด์ ์แบบ
ตััวอัักษรมาตรฐาน ลำำ�ดับัการนำำ�เสนอข้อ้มููล และตำำ�แหน่่ง
ข้อ้ความเชิญิชวนให้ด้ำำ�เนิินการ (CTA) รวมถึงห้า้มใช้ช้ื่่�อย่่อ CWN 
แทนชื่่�อ Chanwanich ในสื่่�อเผยแพร่่ภายนอก

TAGLINE

Building Trust Through Innovation
ใช้ข้้อ้ความสื่่�อสารแนวคิิดหลักัของแบรนด์ ์(Tagline) ด้ว้ย
ตััวอัักษรสีเีขียีวหรืือสีขีาวเท่่านั้้�น ห้า้มใส่่กรอบหรืือเปลี่่�ยนข้อ้ความ
ตามแคมเปญ
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6.4

Print Production
การผลิติสื่่�อสิ่่�งพิมิพ์ต้์้องเป็็นไปตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด ท้ั้�งการใช้ส้ี ีการเตรียีมไฟล์ ์วัสัดุ ุและเทคนิิคการพิมิพ์ ์
เพื่่�อให้ผ้ลงานมีคีุณุภาพและสอดคล้อ้งกัับอััตลักัษณ์์องค์์กร

ระยะเผื่่�อตััดและพื้้�นที่่�ปลอดภััย

กำำ�หนดระยะเผื่่�อตััด (Bleed) 3 มม. รอบชิ้้�นงาน โดยให้ภ้าพและ
สีพีื้้�นหลังัขยายเลยแนวตััดออกไป และเว้น้พื้้�นที่่�ปลอดภััย (Safe 
Margin) อย่่างน้้อย 5 มม. จากขอบงาน เพื่่�อป้้องกัันข้อ้ความหรืือ
องค์์ประกอบสำำ�คัญถูกูตััดออก

มาตรฐานสีสีำำ�หรับังานพิมิพ์์

Spot
PANTONE 357 C

Spot
PANTONE 871 C

งานพิมิพ์เ์อกสารองค์์กรและเอกสารสำำ�คัญให้ใ้ช้ส้ีี
พิเิศษ (Spot Color) ตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด ส่่วนงาน
โบรชัวัร์แ์ละโปสเตอร์ส์ามารถใช้ร้ะบบสี ีCMYK ได้ ้แต่่
ห้า้มใช้ส้ำำ�หรับัโลโก้้บนเอกสารทางการ

กระดาษที่่�แนะนำำ�

Letterhead · uncoated 100 gsm

Business card · uncoated 350 gsm

Brochure · matt coated 150 gsm

Poster · matt coated 200 gsm

Certificate · FSC uncoated 250 gsm

กำำ�หนดให้ใ้ช้ว้ัสัดุเุคลืือบผิิวด้า้นเท่่านั้้�น ห้า้มเคลืือบเงาบน
เอกสารและเครื่่�องเขียีนขององค์์กร

SPECIAL FINISHES · เลืือกใช้เ้ทคนิิคตกแต่่งพิเิศษได้้เพียีงหนึ่่�งรููปแบบต่่อชิ้้�นงาน

Spot UV
เคลืือบเงาเฉพาะสัญัลักัษณ์์วงกลม
บนพื้้�นผิิวเคลืือบด้า้นเท่่านั้้�น

Gold foil
ใช้ฟ้อยล์ท์องแบบด้า้นสำำ�หรับั
งานใบประกาศนีียบัตัรและ
กล่่องของขวัญั

Blind emboss
ใช้กั้ับกระดาษไม่่เคลืือบผิิวที่่�มีี
น้ำำ��หนัักต้ั้�งแต่่ 250 แกรมขึ้้�นไป

SECURE

Guilloche / microtext
ใช้เ้ฉพาะงานพิมิพ์ท์ี่่�ต้้องการป้องกััน
การปลอมแปลงเท่่านั้้�น ห้า้มใช้เ้พื่่�อ
การตกแต่่ง
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6.5

Artwork Handoff & Pre-flight
ก่่อนส่่งไฟล์ง์านให้โ้รงพิมิพ์ห์รืือผู้้�ผลิติ ต้้องตรวจสอบขนาด สี ีตััวอัักษร ภาพ 
และรายละเอีียดการผลิติให้ถู้กูต้้องตามมาตรฐาน เพื่่�อป้้องกัันข้อ้ผิิดพลาดและค่่าใช้จ้่่ายในการแก้้ไขงาน

ข้อ้กำำ�หนดไฟล์์สำำ�หรับัส่ง่ผลิต
File type PDF/X-4 — หนึ่่�งไฟล์์ต่่อหนึ่่�งงาน

Colour ใช้ร้ะบบ Spot หรือื CMYK ห้า้มใช้ร้ะบบ RGB

Profile Coated FOGRA39 · uncoated FOGRA47

Fonts Embedded, or outlined for signage

Bleed ตามข้อ้กำำ�หนด 6.1 · crop marks outside bleed

Transparency Flattened before export

Overprint ตััวอัักษรสีดีำำ�พิมิพ์ทั์ับสีพีื้้�น (Overprint) 
ส่่วนตััวอัักษรสีขีาวห้า้มใช้ ้Overprint

FILE NAME

CWN-[Job]-[Format]-[YYMMDD]-v[n].pdf

Example — CWN-AnnualReport-A4-260315-v3.pdf

IMAGE RESOLUTION · by viewing distance

PIECE DISTANCE MIN PPI
Card, letterhead, 
brochure

arm’s length 300

A3 / A2 poster 1 – 2 m 200
Roll-up banner 2 – 3 m 150
Exhibition backdrop 4 m + 100
Building signage 10 m + 72

ความละเอีียดของภาพต้องเหมาะสมกับขนาดงานพิมิพ์จ์ริงิ เช่่น ภาพ
ความละเอีียด 300 PPI เมื่่�อขยายเป็็น 4 เท่่า ความละเอีียดจะลดลงเหลืือ 
75 PPI ส่่วนโลโก้้ต้้องใช้ไ้ฟล์เ์วกเตอร์เ์ท่่านั้้�น เพื่่�อให้ภ้าพคมชัดัทุกุขนาด

รายการตรวจสอบก่่อนส่ง่ผลิต
ตรวจสอบขนาดงานหลังัตััดให้ต้รงตามที่่�กำำ�หนดในตารางหัวัข้อ้ 6.1

ต้้องมีรีะยะเผื่่�อตััด (Bleed) ครบท้ั้�ง 4 ด้า้นของชิ้้�นงาน

ห้า้มวางข้อ้ความหรืือองค์์ประกอบใกล้แ้นวตััด เว้น้ระยะตามที่่�กำำ�หนด

โลโก้้เป็็นไฟล์เ์วกเตอร์ต์ามมาตรฐาน เว้น้ที่่�ว่่างรอบโลโก้้ตามที่่�กำำ�หนด

ใช้ส้ีรีะบบ Spot Color หรืือ CMYK ที่่�กำำ�หนดไว้ใ้นหัวัข้อ้ 2.1 โดยห้า้ม
เลืือกหรืือปรับัสีดี้ว้ยสายตา

ตรวจสอบไม่่ให้ม้ีสีีรีะบบ RGB หรืือ Spot Color ค้้างอยู่่�ในแถบ
รายการสีี

ตรวจสอบให้ภ้าพทุกุภาพมีคีวามละเอีียด (PPI) ตามมาตรฐาน

ต้้องฝัังฟอนต์์ท้ั้�งหมดไว้ใ้นไฟล์ ์โดยใช้เ้ฉพาะแบบตััวอัักษร Noto 
Sans และ Noto Sans Thai ตามมาตรฐานขององค์์กร

ตรวจสอบความถูกูต้้องของข้อ้ความภาษาไทย รวมถึงการเว้น้วรรค
และการตัดบรรทัดให้ถู้กูต้้อง

ต้้องได้ร้ับัการอนุุมัติัิตามขั้้�นตอนที่่�กำำ�หนดในหัวัข้อ้ 6.6 และมีหีลักัฐาน
การอนุุมัติัิเป็็นลายลักัษณ์์อัักษร

PROOFING
Digital ตรวจสอบเฉพาะการจัดัวาง ข้อ้ความ และตำำ�แหน่่ง

องค์์ประกอบ ห้า้มใช้ส้ีทีี่่�แสดงบนหน้้าจอหรืือจาก
เครื่่�องพิมิพ์ส์ำำ�นักงานเป็็นเกณฑ์์อนุุมัติัิสีงีานพิมิพ์์

Wet proof ต้้องตรวจสอบตััวอย่่างงานพิมิพ์จ์ริงิ (Wet Proof) 
สำำ�หรับังานที่่�ใช้ส้ีพีิเิศษ (Spot Color) งานปั๊๊� ม
ฟอยล์ ์งานปั๊๊� มนูน และงานเอกสารทางการที่่�มีี
ตราสัญัลักัษณ์์องค์์กร

Viewing ตรวจสอบสีงีานพิมิพ์ภ์ายใต้้แสงมาตรฐาน D50 โดย
เทีียบกัับคู่่�มืือสี ีPantone ห้า้มใช้แ้สงจากหลอดไฟ
สำำ�นักงานในการตัดสินิความถูกูต้้องของสีี

AUTOMATIC REJECT
ไม่่รับัไฟล์อ์าร์ต์เวิริ์ก์ที่่�เป็็น JPEG หรืือ PNG การใช้โ้ลโก้้ที่่�คััดลอกจาก
เว็บ็ไซต์ ภาพที่่�ใช้ร้ะบบสี ีRGB ไฟล์ท์ี่่�ไม่่มีรีะยะเผื่่�อตััด (Bleed) และไฟล์ท์ี่่�ไม่่
ได้ฝั้ังฟอนต์์
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6.6

Approval & Ownership
การผลิติสื่่�อต้้องผ่่านการตรวจสอบและอนุุมัติัิจากผู้้�รับัผิิดชอบตามประเภทงาน 
โดยควรเผื่่�อระยะเวลาดำำ�เนิินการและได้ร้ับัอนุุมัติัิเป็็นลายลักัษณ์์อัักษรก่่อนเริ่่�มผลิติ

WHAT YOU ARE MAKING PREPARED BY SIGNED OFF BY LEAD TIME

Internal deck or memo You Your manager —

Client proposal or tender Business unit BU head 2 days

Brochure, flyer, poster Agency / in-house Corporate Affairs 5 days

Anything with a partner logo Agency / in-house Corporate Affairs + Legal 5 days

Campaign · any paid media Agency Corporate Affairs + MD 10 days

Third-party use of our logo Requesting party Corporate Affairs + Legal 5 days

Merchandise & gift set Corporate Affairs Corporate Affairs 10 days

Building & wayfinding signage Supplier Corporate Affairs + Facilities 15 days

สิ่่�งที่่�ต้้องตรวจสอบก่่อนเผยแพร่่

1 โลโก้้: ใช้รูู้ปแบบ สี ีขนาด และระยะห่่างตามมาตรฐานที่่�กำำ�หนด

2 อััตลักัษณ์์: ใช้ส้ี ีตััวอัักษร และรููปแบบการจัดัวางที่่�สะท้้อน
เอกลักัษณ์์ของจันัวาณิิชย์์

หน่่วยงานที่่�รับัผิดิชอบ
Brand & layout Corporate Affairs

Trademark use Legal see 5.1

Digital & Template Digital Solutions

Print & production Security Printing

Course material Learning Solution
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7.1

Logo

✓ DO

✓ ใช้โ้ลโก้้หลัักและเว้น้พื้้�นที่่�ว่่างรอบโลโก้้ตาม
มาตรฐาน

✓ ใช้ส้ีเีขียีวและสีทีองตามมาตรฐานสีขีอง
จันัวาณิิชย์เ์ป็็นสีหีลััก

✓ ใช้แ้บบตััวอัักษร Noto Sans สำำ�หรับั
ภาษาอัังกฤษ และ Noto Sans Thai 
สำำ�หรับัภาษาไทย

✓ ใช้ต้ราสัญัลัักษณ์์ (logo) ตามขนาดขั้้�นต่ำำ��ที่่�
กำำ�หนดและเลืือกพื้้�นหลัังที่่�ทำำ�ให้ม้องเห็น็ชัดัเจน

✓ ใช้ก้ารไล่่ระดัับสี ี(Gradient) ตามรููปแบบที่่�
กำำ�หนดอย่่างเหมาะสม

✗ DON’T

✗ ห้า้มเปลี่่�ยนสี ียืดื บีบี หมุุน หรือืเพิ่่�ม
เอฟเฟกต์์ให้ต้ราสัญัลัักษณ์์ (logo)

✗ ห้า้มวางตราสัญัลัักษณ์์ (logo) บนพื้้�นหลัังที่่�
ทำำ�ให้ม้องเห็น็ไม่่ชัดัเจน

✗ ห้า้มใช้ส้ีหีรือืแบบตััวอัักษรนอกเหนืือจาก
มาตรฐานที่่�กำำ�หนด

✗ ห้า้มใช้ส้ีมีากเกิินไปจนทำำ�ให้ง้านออกแบบขาด
ความสมดุุล

✗ ห้า้มดััดแปลงหรือืออกแบบ
เครื่่�องหมายการค้้าและตราสัญัลัักษณ์์ใหม่่

CHANWANICH, the Chanwanich symbol and its lockups are registered trademarks of Chanwanich Group. © 
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7.2

Facebook & PDPA

✓ DO

✓ ตรวจสอบวัตัถุุประสงค์์ กฎหมาย และ
ประกาศความเป็็นส่่วนตััว (Privacy Notice) 
ก่่อนใช้ข้้อ้มููลส่่วนบุุคคล

✓ หากต้้องใช้ข้้อ้มููลส่่วนบุุคคล ต้้องขออนุุญาต
จากเจ้า้ของข้อ้มููลก่่อน และเก็็บหลัักฐาน
การยินิยอมไว้เ้พื่่�อตรวจสอบ

✓ ปกปิิดข้อ้มููลที่่�ระบุุตัวบุุคคลได้้ เช่่น ชื่่�อ 
เบอร์โ์ทรศััพท์ อีีเมล เลขเอกสาร ป้า้ยทะเบียีน

✓ กำำ�หนดสิทิธิ์์�ผู้้�ดููแล Facebook Page 
ตามหน้้าที่่� เปิิดใช้ก้ารยืนืยันัตััวตนหลายขั้้�นตอน 
(MFA) และไม่่ใช้ร้หัสัผ่่านร่่วมกัน

✓ หากไม่่แน่่ใจเรื่่�องการใช้ข้้อ้มููล ให้ป้รึึกษา
เจ้า้หน้้าที่่�ที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง (DPO) หรือืฝ่่ายกฎหมาย
ก่่อนเผยแพร่่หรือืซื้้�อโฆษณา

✗ DON’T

✗ ห้า้มเผยแพร่่ภาพแชต ความคิดเห็น็ หรือื
รายชื่่�อที่่�ระบุุตัวบุุคคลได้้โดยไม่่ตรวจสอบสิทิธิิ

✗ ห้า้มนำำ�ข้อ้มููลจาก Inbox, Comment หรือื 
Lead Form ไปใช้น้อกเหนืือจากวัตัถุุประสงค์์
ที่่�แจ้ง้ไว้้

✗ ห้า้มอัปโหลดรายชื่่�อลููกค้้า (Customer List) 
หรือืสร้า้งกลุ่่�มเป้า้หมายโฆษณา (Custom 
Audience) โดยไม่่มีสีิทิธิใินการใช้ข้้อ้มููล

✗ ห้า้มถือว่่าการแปลงข้อ้มููลด้้วยวิธิี ีHash 
ทำำ�ให้ข้้อ้มููลนั้้�นพ้น้จากข้อ้กำำ�หนดของ PDPA

✗ ห้า้มจัดัเก็็บข้อ้มููลลููกค้้าบนอุุปกรณ์์ส่่วนตััว 
หรือืส่่งข้อ้มููลผ่่านบัญัชีสี่่วนบุุคคล

CHANWANICH, the Chanwanich symbol and its lockups are registered trademarks of Chanwanich Group. © 
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7.3

Political Neutrality & Brand Use

✓ DO

✓ สื่่�อสารข้อ้มููลเกี่่�ยวกัับธุุรกิิจและบริกิารของ
บริษัิัท โดยใช้ข้้อ้เท็็จจริงิที่่�ตรวจสอบได้้

✓ ใช้ถ้้้อยคำำ�ที่่�เป็็นกลาง ไม่่สนัับสนุุนหรือืคััดค้้าน
ฝ่่ายการเมือืงใด

✓ ให้ฝ่้่ายสื่่�อสารองค์์กรและฝ่่ายกฎหมาย
ตรวจสอบและอนุุมัติัิเนื้้�อหาที่่�เกี่่�ยวข้อ้งกัับ
ประเด็็นสาธารณะก่่อนเผยแพร่่

✓ ไม่่นำำ�ความคิดเห็น็ทางการเมือืงส่่วนตััว
มาเผยแพร่่ผ่่านช่่องทางของบริษัิัท หรือืใช้้
ทรัพัยากรของบริษัิัทเพื่่�อแสดงความคิดเห็น็
ส่่วนตััว

✓ ห้า้มเผยแพร่่เนื้้�อหาที่่�อาจทำำ�ให้เ้ข้า้ใจว่่าบริษัิัท
สนัับสนุุนหรือืเข้า้ข้า้งฝ่่ายการเมือืงใด

✗ DON’T

✗ ห้า้มใช้ช้ื่่�อ โลโก้้ ช่่องทางสื่่�อสาร งบประมาณ 
หรือืทรัพัยากรของบริษัิัทเพื่่�อกิิจกรรม
ทางการเมือืง

✗ ห้า้มนำำ�โลโก้้บริษัิัทไปใช้ร้่่วมกับชื่่�อ ภาพ 
คำำ�ขวัญั หรือืสัญัลัักษณ์์ของผู้้�สมัคัรและ
พรรคการเมือืง

✗ ห้า้มสนัับสนุุน คััดค้้าน หรือืหาเสียีงให้บุุ้คคล
หรือืพรรคการเมือืงในนามบริษัิัท

✗ ห้า้มนำำ�ข้อ้มููลของลููกค้้าหรือืพนัักงานไปใช้้
เพื่่�อกิิจกรรมทางการเมือืง

✗ ห้า้มให้บุุ้คคลภายนอกนำำ�โลโก้้บริษัิัทไปใช้ห้รือื
ดััดแปลงเพื่่�อกิิจกรรมทางการเมือืง
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7.4

Responsible Communication & Wording

✓ USE INSTEAD

✓ แจ้ง้รายละเอีียด เงื่่�อนไขของสินิค้้าและบริกิาร
ตามที่่�บริษัิัทกำำ�หนดอย่่างชัดัเจน

✓ ใช้ข้้อ้ความที่่�ให้ข้้อ้มููลอย่่างเป็็นกลาง เช่่น 
“สำำ�หรับัผู้้�ที่่�สนใจข้อ้มููลเกี่่�ยวกัับ…”

✓ สื่่�อสารด้้วยข้อ้เท็็จจริงิ โดยไม่่กล่่าวหาหรือื
พาดพิงิบุุคคลและองค์์กรอื่่�นในทางเสียีหาย

✓ ใช้ถ้้้อยคำำ�ที่่�เป็็นกลางทางการเมือืง และ
นำำ�เสนอเฉพาะข้อ้มููลที่่�ตรวจสอบได้้

✓ ใช้ภ้าษาสุุภาพ ให้เ้กีียรติิผู้้�อื่่�น และตรวจสอบ
ความถูกูต้้องของข้อ้มููลก่่อนเผยแพร่่

✗ AVOID

✗ ห้า้มใช้ค้ำำ�กล่่าวอ้้าง เช่่น “ดีีที่่�สุุด” “อัันดัับ 1” 
หรือื “การันัตีีผล” โดยไม่่มีหีลัักฐานยืนืยันั

✗ ห้า้มใช้ข้้อ้ความที่่�คาดเดาหรือืระบุุปัญหา
ส่่วนตััวของผู้้�รับัสาร เช่่น “คุุณกำำ�ลัังมีปัีัญหา
การเงิินใช่่ไหม?”

✗ ห้า้มกล่่าวหาหรือืโจมตีบุุคคลและองค์์กร
อื่่�น เช่่น “บริษัิัท X หลอกลวง” หรือื “คู่่�แข่่งไม่่มีี
มาตรฐาน”

✗ ห้า้มใช้ข้้อ้ความที่่�แสดงการสนัับสนุุนหรือื
คััดค้้านบุุคคลหรือืกลุ่่�มการเมือืงในนามบริษัิัท

✗ ห้า้มใช้ถ้้้อยคำำ�ดููหมิ่่�น ข่่มขู่� เลืือกปฏิิบัติัิ หรือื
สร้า้งความเกลีียดชังั
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7.5

Generative AI & CI

✓ ALLOWED WITH APPROVAL

✓ ใช้เ้ฉพาะเครื่่�องมือื AI และบัญัชีอีงค์์กรที่่�
ได้้รับัอนุุมัติัิจากฝ่่าย IT ผู้้�ดููแลแบรนด์์ และฝ่่าย
กฎหมายหรือื DPO

✓ ใช้โ้ลโก้้ชั่่�วคราว (Placeholder) ระหว่่าง
ออกแบบ และเปลี่่�ยนเป็็นโลโก้้จริงิจากไฟล์์
มาตรฐานก่่อนใช้ง้าน

✓ ใช้เ้ฉพาะข้อ้มููลที่่�จำำ�เป็็น โดยไม่่นำำ�ข้อ้มููล
ส่่วนบุุคคลหรือืข้อ้มููลลัับเข้า้สู่่�ระบบ AI

✓ ตรวจสอบความถูกูต้้อง ลิิขสิทิธิ์์� 
เครื่่�องหมายการค้้า และความสอดคล้องกัับ
อััตลัักษณ์์องค์์กรก่่อนนำำ�ผลงาน AI ไปใช้้

✓ บันัทึึกชื่่�อเครื่่�องมือื AI เวอร์ช์ันั วันัที่่� คำำ�สั่่�งที่่�
ใช้ ้(Prompt) และผู้้�อนุุมัติัิก่่อนเผยแพร่่ผลงาน

✗ PROHIBITED

✗ ห้า้มอัปโหลดไฟล์์ Logo/CI Master Asset 
เข้า้สู่่�ระบบ AI ที่่�ไม่่ได้้รับัอนุุมัติัิ

✗ ห้า้มใช้ ้AI สร้า้ง วาดใหม่่ ดััดแปลง ทำำ�
ภาพเคลื่่�อนไหว หรือืเลีียนแบบตราสัญัลัักษณ์์ 
(logo) ของจันัวาณิิชย์์

✗ ห้า้มนำำ�ผลงานจาก AI มาใช้เ้ป็็น
ตราสัญัลัักษณ์์ (logo) หรือือััตลัักษณ์์องค์์กร
อย่่างเป็็นทางการหากไม่่ได้้รับัอนุุมัติัิ

✗ ห้า้มนำำ�ข้อ้มููลลููกค้้า พนัักงาน เอกสารลัับ 
หรือืผลงานที่่�ไม่่มีสีิทิธิใิช้ง้านเข้า้สู่่�ระบบ AI

✗ ห้า้มเผยแพร่่ผลงาน AI ที่่�มีตีราสัญัลัักษณ์์ 
(logo) หรือืข้อ้มููลที่่�ไม่่ถูกูต้้อง รวมถึึงภาพ
บุุคคลที่่�ไม่่ได้้รับัอนุุญาตให้ใ้ช้้
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07 BRAND GOVERNANCE

7.6

Approval & Escalation

✓ STANDARD ROUTE

✓ สื่่�อสังัคมออนไลน์์: ให้ผู้้้�รับัผิดิชอบเนื้้�อหาและ
ฝ่่ายสื่่�อสารองค์์กรตรวจสอบและอนุุมัติัิก่่อน
เผยแพร่่

✓ ข้อ้มููลส่่วนบุุคคล: งานที่่�ใช้ภ้าพบุุคคล รายชื่่�อ
ผู้้�สนใจ หรือืข้อ้มููลกลุ่่�มเป้า้หมายโฆษณา ต้้อง
ได้้รับัการตรวจสอบจากฝ่่ายกฎหมายหรือื DPO

✓ งานที่่�ใช้ ้AI: หากมีกีารใช้อั้ัตลัักษณ์์องค์์กร 
(CI) หรือืข้อ้มููลภายในร่่วมกับ AI ต้้องได้้รับั
การตรวจสอบจากฝ่่าย IT Security และฝ่่าย
กฎหมายหรือื DPO

✓ หลัักฐานการอนุุมัติัิ: จัดัเก็็บหลัักฐาน
ความยินิยอม แหล่่งที่่�มาของข้อ้มููล และเอกสาร
อนุุมัติัิไว้ใ้นโฟลเดอร์โ์ครงการ

✓ การเผยแพร่่: เผยแพร่่ผลงานได้้เมื่่�อได้้รับั
การอนุุมัติัิขั้้�นสุุดท้้ายแล้้วเท่่านั้้�น

✗ STOP & ESCALATE

✗ ไม่่สามารถตรวจสอบสิทิธิกิารใช้ห้รือื
แหล่่งที่่�มาของข้อ้มููลและภาพได้้

✗ เนื้้�อหาเกี่่�ยวข้อ้งกัับการเมือืง ประเด็็น
อ่่อนไหว หรือือาจทำำ�ให้เ้ข้า้ใจว่่าบริษัิัทสนัับสนุุน
ฝ่่ายใด

✗ ข้อ้ความโฆษณา ราคา โปรโมชันั หรือื
คำำ�กล่่าวอ้้าง เช่่น “ดีีที่่�สุุด” ไม่่มีหีลัักฐานยืนืยันั

✗ พบการดััดแปลง สร้า้งตราสัญัลัักษณ์์ 
(logo) ขึ้้�นใหม่่ รวมถึึงการใช้ ้AI สร้า้งที่่�ไม่่ตรง
ตามมาตรฐาน

✗ พบข้อ้มููลส่่วนบุุคคลหรือืข้อ้มููลลัับที่่�อาจถูกู
เปิิดเผยโดยไม่่ได้้รับัอนุุญาต ต้้องแจ้ง้ DPO 
หรือืฝ่่าย IT ทัันทีี
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